Processo n®57414/2011

ML-36/2016
Encaminha Projeto de Lei.

Sé&o Bernardo do Campo, 17 de junho de 2016.
PROJETO DE LEI N.° 62/16
PROTOCOLO GERAL N.° 3.734/16

Senhor Presidente:

Encaminhamos a Vossa Exceléncia, para aprecidegi@ri@, o incluso
projeto de lei que altera as Leis Municipais n28lb, de 26 de dezembro de 2012, que dispde
sobre a instalacdo de engenho publicitario de nexi@rior no Municipio de Sdo Bernardo
do Campo, e 4.974, de 31 de maio de 2001, quéunstCodigo de Posturas Municipais.

A presente propositura se originou da necessidaderomover modifica-
¢Oes na Lei Municipal n® 6.245, de 2012, considdwars anos de sua vigéncia e aplicabili-
dade, em que surgiram varios questionamentos evaloam-se varias lacunas que necessita-
vam de ajustes para sua melhor eficécia.

As principais alteracdes propostas sao:
* inclusédo de definicbes na lei, para facilitar apkcabilidade;

* definicdo da competéncia da Secretaria de Serlddoanos na fiscaliza-
¢éo do art. 10 (proibicado de faixas, “banners”tyim e “lambe-lambe”), com a criacdo do
procedimento fiscalizatorio;

* definicdo da area de protecdo ambiental, em goen@ermitida instala-
cdo de engenhos publicitarios, de acordo com ooHMretor Municipal (Lei Municipal n°
6.184, de 2011, e suas alteracdes);

* criacdo do prazo de validade para os alvarés stelagdo de engenhos
publicitarios, que sera de 2 (dois) anos, baseardw responsabilidade do profissional; e

* revogacao dos artigos e leis municipais que canilitcom a referida lei,
evitando falhas em sua aplicacgéo.

Outrossim, fez-se necesséria a alteracédo da Leidydal n° 4.974, de 2001,
gue institui o Cadigo de Posturas Municipais, ntig@s objetos do preceito do art. 2° da inici-
ativa, a fim de excluir a referéncia que haviafaixas”, posto que ndo mais permitida a veicu-
lacdo de anuncios publicitarios por meio de “basihélambe-lambe” faixas e pinturas, con-
forme o art. 10 da Lei Municipal n° 6.245, de 2012.
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Estas, Senhor Presidente, sdo as razfes que tigararo a enviar o0 proje-
to de lei em tela, para o qual aguardamos o berigpldessa augusta Casa, solicitando que
sua apreciacao se opere em regime de urgénciegrformidade com o disposto no art. 127
do Regimento Interno da egrégia Camara.

Ao ensejo, renovamos a Vossa Exceléncia e nolanes ossos protestos
de elevada estima e distinta consideracao.

LUIZ MARINHO
Prefeito

A Sua Exceléncia o Senhor

JOSE LUIS FERRAREZI
Presidente da Camara Municipal
de Sao Bernardo do Campo
Palacio “Jodo Ramalho”

SAO BERNARDO DO CAMPO, SP

Anexo: Projeto de Lei.

PGM/ckf.
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Altera as Leis Municipais n°s. 6.245, de 26 de de-
zembro de 2012, que dispde sobre a instalacéo de
engenho publicitario de midia exterior no Muni-
cipio de S&o Bernardo do Campo, e 4.974, de 31
de maio de 2001, que institui o Cédigo de Postu-
ras Municipais, e da outras providéncias.

A Camara Municipal de S&o Bernardo do Campo decret

Art. 1° A Lei Municipal n° 6.245, de 26 de dezembro de 2@@ dispde
sobre a instalacdo de engenho publicitario de nexi@rior no Municipio de Sdo Bernardo
do Campo, passa a vigorar com as seguintes alesracd

XXII - Altura da edificacdo (Hed): € a distancia vertiealre a cobertura
da edificacdo e o ponto mais alto do solo imediatgmabaixo do anuncio; e

XXIII - Rarefacao: distancia entre engenhos publicit@mngyrupo de en-
genhos restringida nesta Lei.” (NR)

Il - logradouros publicos, tais como vias, passeiogegas, ilhas viarias,
parques e pracgas e similares, exceto as autoripgii@®rgdo municipal competente, obser-
vando Anexo I, desta Lei;

“Art. 8° As mensagens dos anuncios em engenhos publicidenmerao
respeitar as diretrizes da legislacdo publicitdogpais, especialmente capituladas na Lei n°
4.680, de 18 de junho de 1965, e no Decreto n®B7de 1° de fevereiro de 1966, estando
sujeito as penalidades a serem aplicadas pelo COfARselho Nacional de Autorregula-
mentacdo Publicitaria), conforme o disposto no Godsrasileiro de Autorregulamentacao
Publicitaria e em seus Anexos.” (NR)
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AT L0, o

Paragrafo Unico. Ficara a cargo da Secretaria de Servicos Urbasps; e
cificamente do Servico de Fiscalizacdo de Postvhasicipais, a fiscalizacdo dos tipos de
publicidade citados noaput deste artigo, com a colaboracdo da Secretariaedar&ca
Urbana, nos casos de flagrante nas vigilancia®x) (N

“Art. 10-A. S&o solidariamente responsaveis, para fins deaggb das
penalidades, pela veiculacdo de anuncios publm#t&ios tipos de publicidade citados no art.
10 desta Lei:

| - a empresa que veiculou a publicidade;
Il - 0 anunciante; ou

[Il - o proprietario ou o possuidor do imével onde alipittade estiver di-
vulgada.” (NR)

“Art. 10-B. O descumprimento ao disposto no art. 10 destadaretara
em notificacdo ao responsavel, com prazo de 1Q (dag para prosseguir com a limpeza do
local.

§ 1° Se a notificagdo ndo for atendida, o infrator serdtado em R$
2.000,00 (dois mil reais).

§ 2° A regularizacao da limpeza devidamente comunicadangprovada
ao Municipio, tornara sem efeito a multa aplicadss termos desta Lei, desde que seja feita
em até 30 (trinta) dias ap0s a aplica¢do da multa.

§ 3° Se a limpeza nao for realizada pelo responsaveB@ifirinta) dias
apos a aplicacdo da multa, o Municipio a execwardbrara dos responsaveis o devido pre-
CO publico.

8 4° No caso de flagrante da instalacdo ou confeccgmbbicidade, seré
lavrada guia de apreensdo e 0s materiais serdenaliilles e guardados pelo prazo de 24
(vinte e quatro) horas, sob pena de descarte.” (NR)

“Art. 10-C. Ficara a cargo do SU-4 — Departamento de Limpibana,
promover a limpeza do local da infracdo, quand@ssrio, e instituir o preco publico a ser
cobrado do infrator.” (NR)
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“Art. 10-D. No caso das faixas e banners, quando constataés, r&ti-
rados e, se identificados os responsaveis, esi@s ganidos com multa de R$ 500,00 (qui-
nhentos reais), por peca.” (NR)

AT L2,

b) ter sua projecdo ortogonal dentro dos limites davish ” (NR)

“Art. 20. N&o sera permitida a instalacdo de engenho publwiem areas
de protecdo ambiental

Paragrafo unico. Como area de protecdo ambiental, compreende-se toda
a Macrozona de Protecdo Ambiental definida na Leniipal n°® 6.184, de 21 de dezembro
de 2011, e dentro da Macroarea de Manejo Susténtévéreas de recuperacdo ambiental 2
— ARAZ2, a area de restricdo a ocupacao e a subdareanservacao ambiental.” (NR)

“Art. 21-A. Para efeitos desta Lei consideram-se engenhoscpabbs na
modalidade de midia exterior, o “busdoor”, o “taad’, “bikedoor” e o reboque.

Paragrafo Unico. Os tipos de engenhos citadosaaput deste artigo in-
dependem de licenciamento, mas deveréo recolhteboss devidos.” (NR)

IV - prova da inscricdo no Conselho correspondenteaso de empresas
de confecc¢ao e instalacao;

V - indicagdo de responsavel técnico regularmenteiioseo Conselho
correspondente;
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§ 3° Os registros das empresas cadastradas terdo atiéad (dois) anos
e poderdo ser renovados, a pedido das propriasesagpyrmediante apresentacdo dos docu-
mentos relacionados no § 2° deste artigo, devidenatunalizados.” (NR)

“Art. 35-A. O prazo de validade dos alvaras emitidos nos tedesta Lei
sera de 2 (dois) anos, contados a partir da daeambicdo.” (NR)

| - instalar engenho publicitario:

8 6° O interessado somente podera reaver seu matedglpgmar a multa
devida, acrescida das despesas que o0 6rgao cotepi¢en tido com a sua remocgao e guar-
da.

8 7° Caso o interessado nao reclame o material dentppadm de 30 (trin-
ta) dias, contados da data da notificacdo de suag@o, 0 Municipio podera aliena-lo, sem
prejuizo da acao fiscal competente promovida peteUPadoria-Geral do Municipio, para
recuperar as despesas decorrentes da remocacacapldas demais penalidades cabiveis.”
(NR)

Paragrafo unico. Persistindo a infracdo, apos a aplicacdo da prameil-
ta, sem que sejam respeitados 0s prazos estaloslewdta Lei, sera aplicada multa corres-
pondente ao dobro da primeira, e, ndo havendot@afegularizacdo, o Municipio podera
efetuar a remocéo sumaria do engenho publicitafidR)

Art. 2° A Lei Municipal n° 4.974, de 31 de maio de 2001e dnstitui 0
Cddigo de Posturas Municipais, passa a vigorara®seguintes alteracoes:

“Art. 286. E vedada a veiculacio de mensagens publicitariae quopa-
ganda por meio de distribuicdo de panfletos e amdl nas vias, passeios e logradouros pu-
blicos, salvo o disposto nos arts. 288 e 289.” (NR)

“Art. 291. Os textos dos panfletos e similares, ou matertdigados para
publicidade visual volante, devem ser submetidagravacao do 6rgao municipal competen-
te.” (NR)
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“Art. 292. Os locais para a distribuicdo de panfletos ou am@d ou, ainda,
a divulgacao visual volante autorizados, devenpseviamente submetidos a aprovacéo do
6rgado municipal competente.” (NR)

“Art. 303. A distribuicdo de panfletos e similares ou a diaglip visual
volante publicitaria ndo autorizadas ou em descanftade com o disposto nesta Secao en-
sejara a aplicacdo das seguintes penalidades:

Paragrafo Unico. A aplicagdo da penalidade de multa dar-se-a pai e
distribuicdo, divulgacéo visual volante ou apreetisgNR)

“Art. 304. O Secretario de Servigcos Urbanos fixara, por ndeidResolu-
¢ao, os locais onde n&o serdo permitidas a digtdbule panfletos e similares ou a divulga-
cao visual volante. ” (NR)

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacéo.

Art. 4° Ficam revogados o 8§ 1° do art. 288, e os arts. 298, 295, 296,
313, 314, 315, 316, 317, 318, 319, 320, 321, 322,63324 da Lei Municipal n® 4.974, de 31
de maio de 2001; a Lei Municipal n® 5.891, de 2¢uddo de 2008; o inciso Xl do art. 7°, os
incisos | a V e o paragrafo unico do art. 8°, aageafo Unico do art. 11, o paragrafo Unico do
art. 19 e 0 8 2° do art. 39 da Lei Municipal n46.,2de 26 de dezembro de 2012.

S&o Bernardo do Campo,
17 de junho de 2016

LUIZ MARINHO
Prefeito

PGM/ckf.



